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Contexto y objetivos

Contexto

EBRO es una marca con mas de 70 anos de historia en Espana, profundamente vinculada a la
gentey al territorio. Su relanzamiento actual se apoya en cuatro grandes valores que definen su
identidad: heritage mediterraneo, innovacion empatica, emociéon compartida y
responsabilidad y proximidad. Estos pilares conviven en equilibrio para construir una marca
cercanay progresista, orientada a acercar el futuro a todos

En un sector automovilistico cada vez mas fragmentado y competitivo, la diferenciaciéon no se
logra sélo con disefio y tecnologia: también se construye a través de experiencias sensoriales
coherentes, auténticas y memorables. El audiobranding se convierte aqui en una herramienta
estratégica clave para:

e Reforzar la identidad y personalidad de la marca en todos los puntos de contacto.

e Traducir en sonido la esencia de EBRO, haciendo que sus valores se perciban de forma
directa y emocional.

e Conectar el universo visual y verbal de la marca con un lenguaje sonoro propio,
reconocible y adaptable a cualquier canal o contexto.
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Contexto y objetivos

Objetivos

1.

Definir un ADN sonoro unico que represente el equilibrio entre tradicion e innovacion,
calidad y accesibilidad, tecnologia y cercania humana.

Traducir los valores de marca (heritage, innovacion empatica, emocion compartida,
responsabilidad local) a un lenguaje auditivo coherente y consistente.

Crear un mapa sonoro conceptual que establezca las bases creativas para todos los
elementos auditivos de EBRO: musica, texturas, motivos, timbres y silencios.

Garantizar reconocimiento y coherencia en todos los puntos de contacto: arranque del
vehiculo, campanas publicitarias, entorno digital, eventos y experiencias presenciales.

Inspirar y emocionar al publico objetivo, transmitiendo la autenticidad mediterranea, la
cercaniay la energia progresista que definen a EBRO.
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Analisis de marca y valores clave

La identidad de EBRO se construye sobre un equilibrio constante:
innovacion y tradicién, calidad y accesibilidad, tecnologia y personas.

Su propdsito es claro: acercar el futuro a todos, desde Espana para el mundo,
con productos relevantes para la vida real

y un fuerte vinculo con el territorio.

Estos pilares guian la creacion de un lenguaje sonoro
EBR0O que transmita autenticidad mediterranea, emocién
compartida y modernidad accesible.

Un sonido cercano, humano, progresista
y con un legado que inspira confianza.
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Analisis de marca y valores clave

Valores y traduccién sonora

Heritage y orgullo local: 70 afios de historia y produccién en Espafia / Reconexion con las raices,
reindustrializacion y orgullo mediterraneo.

= Traduccion sonora: timbres calidos, sonidos rurales y maritimos.

Innovacién empatica: Escucha activa de las necesidades reales de la gente / Soluciones
tecnologicas relevantes y accesibles.

=» Traduccion sonora: dialogo entre elementos acusticos y electronicos, claridad
formal como vehiculo de profundidad.
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Analisis de marca y valores clave
Valores y traduccion sonora

Emocién compartida: Espiritu deportivo y aventurero / Energia que conecta y se vive
colectivamente.

-> Traduccion sonora: ritmos dindmicos, crescendos envolventes, pulsos que
inviten al movimiento y a la conexion colectiva.

Responsabilidad local: Impacto positivo social, econémico y medioambiental / Compromiso con
la comunidad.

=» Traduccion sonora: texturas orgdanicas que generan calidez y seguridad,
sonidos que no sobrecargan, sino que invitan a la calma.
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Analisis de marca y valores clave
Valores y traduccion sonora

Naturalidad y cercania: Representaciéon auténtica del publico y su contexto / Alejados de lo
artificial y elitista.

= Traduccion sonora: sonidos naturales como vehiculo de transicion

generacional.

Progresismo inclusivo: Avanzar juntos al ritmno de cada persona / Accesibilidad como valor
aspiracional.

=» Traduccion sonora: motivos melodicos claros y memorables, escalas que
transmitan apertura y optimismo.
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Benchmarking

En el sector de la automocién, el sonido se ha convertido en un
activo estratégico tan importante como el disefio visual. Las
principales marcas han desarrollado identidades sonoras
propias para reforzar sus valores, diferenciarse y conectar
emocionalmente con sus publicos.

A través de este benchmarking analizamos codmo distintos
fabricantes —desde BMW, Audi y Mercedes-Benz hasta
Renault, Nissan, Peugeot, Ford o Jaguar— han traducido su
personalidad en experiencias auditivas Unicas. Este recorrido nos
permite identificar buenas practicas, tendencias y aprendizajes
gue serviran de inspiracion para definir el universo sonoro de
EBRO.
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Benchmarking

Audi - Heartbeat Sound Logo

e Enfoque: Motivo iconico inspirado en el
latido humano, utilizado como cierre en
piezas audiovisuales y activaciones de
marca. Redisefado para modernizar su
timbre manteniendo el patrén original.

e Resultado: Identidad sonora simple y
altamente memorable, capaz de
mantener continuidad histoéricay
evolucionar estéticamente sin perder
reconocimiento.
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http://www.youtube.com/watch?v=ZkofD2_AtQs

Benchmarking

Volkswagen — New Volkswagen Sound
Logo (2019)

e Enfoque: Parte del reposicionamiento
global “New Volkswagen”, con un chime
breve para medios y entornos de
producto.

e Resultado: Firma sonora de tres notas,
limpia y optimista, utilizada de forma
consistente en publicidad, aplicaciones y
entornos interactivos.
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http://www.youtube.com/watch?v=DmqZDhxvGjo

Benchmarking

Renault - Lifestyle-oriented sonic
identity

e Enfoque: Rejuvenecer la marca con un
tono mas humano y vital, integrando la
identidad sonora en eventos, digital y
retail.

/ e Resultado: Firma dinamica y versatil que
w # RE N‘A‘U LT , transmite frescura y cercania,
manteniendo coherencia en todos los
canales.
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http://www.youtube.com/watch?v=sqVtN4OFY3k

Benchmarking

Skoda - Sound Logo by Smetana

e Enfoque: Conectar tradicion e
innovacion reinterpretando un
fragmento de Vltava (Smetana) en clave
contemporanea.

e Resultado: Identidad sonora con raices
culturales claras, adaptada a un timbre
actual y flexible para diferentes
contextos.
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http://www.youtube.com/watch?v=aGehSFv7QEI

Benchmarking

Toyota - 3-Note “Oh-Oh-Ah” Signature

e Enfoque: Firma sonora basada en la
fonética del nombre de la marca para
reforzar recordacion.

e Resultado: Chime extremadamente
simple y facil de reconocer, con fuerte
asociacion al nombre y claim.
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http://www.youtube.com/watch?v=m4_MZNoemGw

Benchmarking

Kia - “Movement that Inspires” /
Nature Synth

e Enfoque: Creacion de un sintetizador
propio combinando sonidos naturales
con procesamiento electréonico para
unificar la paleta sonora.

El movimiento
esta en nuestra naturaleza. e Resultado: Identidad flexible y organica
que refuerza la conexién con la

naturaleza y la innovacion tecnologica.
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http://www.youtube.com/watch?v=7JwqZb8H8_w

Benchmarking

Nissan - Signature Brand Sound & EV
UX

e Enfoque: Redefinir la identidad sonora
tras el rebranding, integrando sonidos de
marca en interfaz de vehiculoy
experiencias digitales.

e Resultado: Sistema coherente que

abarca desde el sound logo hasta las
alertas y notificaciones en cabina.

Nissan's new signature sound
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http://www.youtube.com/watch?v=3KU8217560k

Benchmarking

Peugeot - “Motion & Emotion” Sound
Branding

Enfoque: |dentidad sonora emocional
alineada con el claim “Motion &
Emotion”, buscando transmitir la
N personalidad de marca mediante musica
{ y sonido en campanas publicitarias.
BEEMSEQT Resultado: Creacion de atmosferas
sonoras que anaden dinamismoy
MOTION & EMOT elegancia emocional a la comunicacion
visual de Peugeot.
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http://www.youtube.com/watch?v=nl2VqnRDzL8

Benchmarking

Jaguar - “The Sound Of” Series
(imagine)

Enfoque: Desarrollo de una identidad
sonora futurista basada en el rugido
iconico de Jaguar, reinterpretada para
. N reflejar la evolucion visual de la marca y
B conectar emocionalmente sin clichés
JAGUAR automotrices convencionales.

Rl b Resultado: Logo sonoro radical y
evocador, moderno y distintivo, que
acompana el relanzamiento visual como
simbolo de libertad e innovacion.
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http://www.youtube.com/watch?v=Hr3AMvNP7QY

Benchmarking

Volvo - Scandinavian Alerts and
Warnings

e Enfoque: Diseno de alertasy
notificaciones minimalistas, inspiradas en
la materialidad y el diseno nérdico.

e Resultado: Sonidos claros y confortables,
gue refuerzan el posicionamiento
premium y relajado de la marca.
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http://www.youtube.com/watch?v=miwvi-zUPgg

Benchmarking

Hyundai - Active/Personalized Sound
Systems

e Enfoque: Desarrollo de sistemas
adaptativos de sonido para EV,
permitiendo personalizar el caracter
auditivo de cada modelo.

@& HYUNDRAI

IONIQ 9 ' e Resultado: Identidad sonora versatil que

Active Sound Design varia segun mercado y perfil del
conductor.
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http://www.youtube.com/watch?v=ptieVe9NWrQ

Benchmarking

BMW - Iconic Sounds Electric by Hans
Zimmer

e Enfoque: Creacion de paisajes sonoros
exclusivos para vehiculos eléctricos,
disenados para generar emocion donde
antes lo hacia el motor. Incluye eventos
de arranque, conduccion y sonidos de
interfaz.

e Resultado: Firma sonora modular por
modos de conduccién (Confort, Sport,
Personalizado) con una identidad
reconocible, cinematografica y adaptable
al uso diario.
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http://www.youtube.com/watch?v=Ep-tlvql_j0

Benchmarking

W Patrones aplicables a EBRO

1. Simplicidad y memorabilidad - Los logos sonoros efectivos suelen ser de 3 a 5 notas (Audi,
Toyota, Volkswagen). En EBRO apostaremos por una firma breve y clara.

2. Sistema sonoro integral - Mas alla del audiologo, proponemos un ecosistema completo:
paletas timbricas, reglas de tempo, motivos recurrentes, sonidos de interfaz y atmadsferas
adaptables (BMW, Mercedes-Benz, Nissan).

3. Modularidad emocional - Proponemos variaciones del mismo motivo que se adaptan a
diferentes contextos: arranque del coche, publicidad, web o experiencias (BMW, Kia).

4. Coherencia cross-canal - Aplicaremos una misma identidad sonora a publicidad, digital,
retail y producto, para asegurar consistencia y coherencia (Renault, Skoda).

5. Inspiracion local reinterpretada - Reinterpretaremos el heritage cultural o histérico en
clave contemporanea (Skoda con Smetana, Peugeot con Fractal).
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Benchmarking

(0 Patrones NO aplicables a EBRO

1.  Elitismo / Sofisticacién — Sonidos grandilocuentes, aspiracionales y distantes (ej. Jaguar,
Audi de |ujo)..

2. Artificialidad Tecnolégica - Sonidos futuristas, frios o sintéticos que se alejan de lo
humano (ej. Omoda, BYD).

3. Plastificacién / Irrealidad - Férmulas artificiosas, muy procesadasy poco naturales (ej.
Omoda, Jaecoo).

4. Colorismo Excesivo — Paisajes sonoros exagerados, llamativos y poco creibles, gue rompen
la proximidad.

5. Amaneramiento Sonoro - Excesiva ornamentacion o dramatismo que resta autenticidad


#
#
#

Contexto y objetivos del proyecto
Analisis de marca y valores clave
Benchmarking y referencias sonoras
Definicion del ADN sonoro

Mapa sonoro conceptual

Voz en Off

Implementacion

EBRO0O




Heritage Mediterraneo

Sonoridad calida y organica,
timbres que transmitan
pertenenciay cercania.

Innovacion Empatica

Equilibrio entre elementos
acusticos y electrénicos, claridad y
armonias limpias.

Definicion del ADN sonoro

Emociéon Compartida

Ritmos dindmicos, crescendos
envolventes y pulsos que inviten
al movimiento.

Responsabilidad y
Proximidad
Atmdsferas abiertas y equilibradas,

sonidos naturales y mezcla que
priorice la proximidad.
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Definicion del ADN sonoro

A |dentidad Emocional:
. Elitista

M

=======

voLvo JAGUAR
Complejidad Sonora: @ Complejidad Sonora:

Minimalista : Cinematografica

N\
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. Identidad Emocional:
v Funcional


#
#
#

\\ Definicion del ADN sonoro

W

NISSAN \A%

AUDI

RENAULT
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https://docs.google.com/file/d/1Mkw1vwsHS0fSxykmjncNYkC2-GNkGx8J/preview
https://docs.google.com/file/d/1Mkw1vwsHS0fSxykmjncNYkC2-GNkGx8J/preview
https://docs.google.com/file/d/1hGgF1L2dnMh-4BQGfA1-yjrcG_hSeIDj/preview
https://docs.google.com/file/d/1hGgF1L2dnMh-4BQGfA1-yjrcG_hSeIDj/preview
https://docs.google.com/file/d/1NwMRjxoGDfGkF5-uNS3mzwxszzry2gU8/preview
https://docs.google.com/file/d/1NwMRjxoGDfGkF5-uNS3mzwxszzry2gU8/preview
https://docs.google.com/file/d/1wRLplI4H4mEOGwXvfhK8MLzHptIB5tyt/preview
https://docs.google.com/file/d/1wRLplI4H4mEOGwXvfhK8MLzHptIB5tyt/preview

\\ Definicion del ADN sonoro
A 4

CITROEN

CITROEN KIA

OPEL PEUGEOT


#
#
#
https://docs.google.com/file/d/1-2gL30KCIg9CuDADxVeiEKHwH2186iGn/preview
https://docs.google.com/file/d/1vDHHj3lulsAdIBME1t-S5ndXlLXzlPsY/preview
https://docs.google.com/file/d/1zuqypwDKo1Sam1dok8Y6qyFJhGO4gah6/preview
https://docs.google.com/file/d/1od2pUY3BkOF_5ZYHYtG-QKrjSPgAg18D/preview

Definicion del ADN sonoro

BMW JAGUAR

VOLVO

PORSCHE
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https://docs.google.com/file/d/1RexfVoi7vOdhpJMUN06DN0KHMmx93oqV/preview
https://docs.google.com/file/d/1GmcEpPCW-8CgCGn8duBo2gcDp_98Ybcz/preview
https://docs.google.com/file/d/1jQRHL4t5ZGBWgc5M-j1gJ43dhvGwZnIT/preview
https://docs.google.com/file/d/1BGgaOea7d3a6Ecv0yCh_GFiSS21tag_M/preview
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Mapa sonoro conceptual

El mapa sonoro de EBRO se construye a partir de los cuatro pilares que
reflejan su esencia de marca: el Heritage Mediterraneo aporta calidezy
autenticidad; la Innovacién Empdtica equilibra lo humano y lo tecnoldgico;
la Emocion Compartida transmite energia colectiva y movimiento;y la
Responsabilidad y Proximidad asegura confianza y cercania.

Estos elementos se combinan para crear un lenguaje

sonoro unico, capaz de representar la tradicion y el
EBRO futuro de EBRO en cada punto de contacto.

Un lenguaje sonoro que une raices y futuro:
auténtico, humano, dindmico y confiable.
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Mapa sonoro conceptual

En este ejercicio presentamos un primer acercamiento al mapa sonoro de EBRO,
estructurado en torno a los cuatro pilares fundamentales que reflejan la esencia de la marca.

Los ejemplos que compartimos a continuacion no pretenden ser soluciones finales, sino
lineas conceptuales que nos permiten explorar diferentes direcciones sonoras y texturales.
No todos los elementos se utilizaran simultaneamente: su valor esta en servir como un marco

creativo y estratégico sobre el que construir.

La eleccidn de la musica en las piezas publicitarias sera clave para mantener la coherencia
con este mapa sonoro y asegurar que cada expresion de EBRO conserve su identidad.
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Mapa sonoro

Heritage Mediterraneo

e Intencidén: transmitir raices, cercania, orgullo
local, caracter mediterraneo.

e Elementos / Texturas:

- Timbres calidos de cuerdas y maderas —
instrumentos que evocan raices y tradicion.

-  Movimiento ondular sonoro — capas ritmicas que
respiran como olas de mar.

- Ambientes naturales mediterraneos — texturas de
agua, viento calido y bosque que recuerdan a
paisajes costeros.

(Click para abrir playlist en nueva pestafa)
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https://s.disco.ac/pszjiydzqkaj

Mapa sonoro

Innovacion Empatica

e Intencioén: equilibrio entre tecnologia y
humanidad.

e Elementos / Texturas:

-  Armonias mayores claras y brillantes —
l[uminosidad sonora que transmite optimismo.

>  Motivo melddico ascendente — intervalos simples
gue sugieren progreso accesible.

- Instrumentos acusticos ligeros — vientos de
madera, teclados con sordina de fieltro o cuerdas
intimas que aportan cercania y humanidad.

Click para abrir playlist en nueva pestafa , . L

( P pay P ) -  Sintesis calida y envolvente: pads y ondas suaves

gue aportan modernidad tecnologica.
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https://s.disco.ac/uzmxlfgqgqwc

Mapa sonoro

Emocion Compartida

e Intencidn: energia colectiva, movimiento,
aventura.

e Elementos / Texturas:

-  Base ritmica hibrida y ligera — percusion organica
de tierra y madera (cajon, tambores suaves,
palmas discretas) que sugieren movimiento
colectivo.

-  Pulsos dinamicos en crescendo — capas vocales
ambientales y ritmicas que refuerzan la
sensacion de energia compartida.

>  Arpegios ascendentes y envolventes —
movimientos melddicos que transmitan
emociones.

(Click para abrir playlist en nueva pestafa)
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https://s.disco.ac/xcqxtkqxjmia

Mapa sonoro

Responsabilidad y Proximidad

e Intenciodn: sostenibilidad, confianza,
compromiso social.

e Elementos / Texturas:

>  Atmodsferas minimalistas mezcladas con pads
etéreos y envolventes — capas suaves que
transmiten sostenibilidad y confianza.

-  Apertura sonora que evoca equilibrio y serenidad.

- Cadencias naturales y calmadas — lineas
melddicas que inspiran tranquilidad y
proximidad.

(Click para abrir playlist en nueva pestafa)
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https://s.disco.ac/sqxmlosqfars
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Voz en Off

La voz es un elemento esencial dentro del audiobranding de
EBRO. La correcta pronunciacion del nombre —'efro, en
espanol— no solo refuerza la identidad de marca, sino que la
conecta con su origen y su territorio.

En otros idiomas europeos e internacionales la sonoridad se
transforma:

e Inglés: /ebiav/ - [E-brou]

e Francés: /e.bso/ - [E-bso]

e [taliano: /€bro/ - [E-bro]

e Aleman:/e:bso/ - [Eé-bro]

e Portugués (europeo): /'efru/ - [E-bru]

e Chino (%% /Aibulud): /&i pu lwo/

e Japonés (T70): lebwro/ - [E-bu-ro]
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Voz en Off

Para reforzar la identidad sonora de EBRO y asegurar la correcta pronunciaciéon de la marca,
proponemos integrar una voz en off coral, construida a partir de varias capas vocales
superpuestas. No se trata de un canto, sino de una locucion hablada, calida y neutra, construida a
partir de varias voces masculinas y femeninas de distintas edades, que aporten naturalidad,
diversidad y cercania.

Esta decision responde a dos pilares fundamentales del ADN sonoro de EBRO:

e Heritage Mediterraneo: la voz pronunciada en espanol reafirma el vinculo local y la
autenticidad de la marca.

e Emocién Compartida: la suma de voces transmite unién, proximidad y energia colectiva.
De este modo, la voz en off no sera Unicamente un refuerzo fonético del nombre, sino una

extension emocional del propio audiologo, capaz de evocar pertenencia y confianza en cada
interaccion.
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Implementacion

Semanal-2

- Definicion final del ADN
sonoro (leitmotiv, tono, estilo).

- Creacion del moodboard
auditivo y mapa conceptual.

- Composicion, arreglos y produccion
musical (pieza principal + variaciones).

- Disefio y grabacion de la voz en off coral.

- Seleccidén de motivos sonoros distintivos
(texturas, identidades breves).

- Mezcla y masterizacion.


#
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Implementacion

Semana 6 -7

- Implementacion de
audiologo en los diferentes
puntos de contacto.

- Entrega de archivos finales y
documentacion técnica.

Semana 8

- Validacion con stakeholders y focus
groups.

- Iteraciones y ajustes finales segun
feedback.
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Sonus Studio
Barcelona, Agosto 2025




